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二、说明、目录、图表目录

前言

       我国家用医疗器械市场还处在发展初期，具有进入壁垒低、发展速度快、投资回报率比较

高、风险相对较小的特点，正吸引着越来越多的资本进入。家庭医疗器械的货源地集中在珠

三角和长三角地区，特别是珠三角的浙江和深圳已发展成为我国各种医疗器械的重要制造基

地，而深圳的高档医疗器械在世界上也有一席之地。目前深圳的医疗器械生产企业有近300家

，医疗器械贸易企业400多家，占全国医疗器械单位总数的30%。

       我国家用医疗器械企业数量多、规模小，各自为战，产品单一，难以形成系统的产业价值

链条。在我国家用医疗器械领域，先行企业已经获得了极大的成功。韩国喜来健医疗器械有

限公司在进入中国的短短5年内，以独特的商业运营模式，取得了使其主推产品温热治疗器达

到年销售额超10亿元的业绩；国内的周林频谱仪、哈慈五行针、氧立得、利德治疗仪、安必

信减肥按摩仪等等，其销售规模和利润率也让人艳羡。家用医疗器械市场的广阔前景以及先

行企业的成功，吸引了不少生产和经营企业介入，各式各样的家用医疗器械产品层出不穷，

一夜之间该市场变得热闹非凡。

       中国的家庭用医疗器械正在全国各地极速&ldquo;窜红&rdquo;！在大小城市都能看到一些

中老年人兴味盎然地试用各种新奇的家庭医疗器械和按摩器具。而那些抢先进入家庭医疗器

械生产或销售领域的老板，已将大把钞票塞进了自己的口袋。中国近年GDP年增长率始终保

持在7％～8%的水平，而医疗器械产业的发展速度约为GDP增长速度的两倍，医疗器械行业

正成长为最具吸引力的市场之一。家庭医疗与保健工程会成为家庭的主要投资方向，今后完

全可以像卖电视、冰箱等家电那样，把民用医疗器械普及到每一个家庭。这个过程就如同大

型的计算机，发展到家庭用普及型电脑一样，大型的医院用治疗仪，也正在向便携式、经济

型家用康复治疗器的方向发展。

       本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助家用医疗器械企业准确把握行业

发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信

息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对家用医疗器械产业的实地调研，结合了行业所

处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投

资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定

正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！
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